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as entre empreendedores,

Objetivo:
s atores do turismo local para venda/negociagio com agéncias ¢ operadoras ¢ parceri
hospitalidade ¢ finangas.

Preparar 0
conhecimento sobre turismo de natureza, atendimento ao turista, gastronomia de experiéncia e

o

Até 40 vagas

alizaveis, com

¢ servigos turisticos mais atrativos e comerci

Apresentar estratégias praticas para tornar produtos
ica e aumento das vendas por meio de parcerias e técnicas

foco na formatagdo de pacotes, precificagio estratéy
de venda.

e Principais tendéncias de consumo ¢ 0 novo perfil do viajante

e A forga das parcerias estratégicas e o papel dos fornecedores na entrega de valor
e Valorizagio do Turismo de experiéncia e dos nichos personalizados

e A influéncia da tecnologia e da comu nicaco digital nas decisoes de compra

Consulto 1al comeveializa turismo- 15 vagas
Modelo hibrido- 1° encontro presencial e demais on-line.
nalizada. os contetdos trabalhados no workshop, apoiando cada empresa na

estratégica, politica comercial e estratégias de comercializagdo
com foco em parcerias com agéncias, operadoras

Aplicar, de forma pratica e perso
estruturagdo de pacotes atrativos, precificagdo
mais adequados, conforme ¢ perfil de cada empreendimento,

e clientes finais.

Enc.] Diagnostico comercial ¢ analise de portfolio;

Enc.2 Criagio de pacotes atrativos ¢ personalizados;

Enc.3 Precificacio estratégia, rarifério e politica comercial;
Enc.4 Estratégias de venda para aumento do ticket médio

o Palestra
Até 100 vagas
Sensibilizar os atores do turismo d
através da apresentagdo de conceitos,
e atitudes minimas necessarias nas atividades

icos sobre o segmento de Turismo de Natureza
e dehate sobre os conhecimentos, habilidades

o0s municipios para us conhecimentos bas
>xemplos, caracteristicas principais
de ecoturismo e wrismo de aventuta

e exrzléncia na Gmlféﬁ@ﬂmexpeﬁ%nm- 1 encontro

.« W
Até 40 vaga

setor da gasfronomia, proporcionando insights estratégicos e praticos para

xperiéncias gastrondmicas inemoraveis. Desenvolva habilidades

do perfil do turista de gastrono mia de experiéncia e descubra como a

Capacitar e inspirar profissionais do ¢
transformar simples atendivientos em
essenciais, compreenda as caracteristicas
hospitalidade pode ser a chavz: para se destacar no mercado.

A
sy SEBRAE
% g G800 570 oBo0
g @sebraers o

Assinal : A
inado por 3 pessoas: ANA MARCIA MARQUES DOS SANTOS, DILVANE LORETO JAIME e MARCELO CORDERO SPODE

—
\

Para verificar a validad i :
e das assinaturas, acesse https://cacapavadosul.1doc.com.br/verificacao/2F45-51D0-8DFE-1959 e informe o c6digo 2F45-51D0-8
- -8DFE-1959



Vi P ¥ aciio do atendimento ao turista — 2 encontros de 3h (2 turmas)
1 turma (Guaritas e Minas do Camaqui) e outra turma {Hotelaria e restaurantes)

Até 40 vagas por turma.

atuam com atividades turisticas sobre a importincia de ofertar um
das expectativas dos

atendimento de exceléncia e qualidade ao turista, com encantamento ¢ magia, a partir
clientes, seus desejos de conhecer 0 TIOVO OU TEVET A8 praticas que ja proporcionaram experiéncias com emogoes
¢ sensagdes agradaveis. Fortalecer 0 trabaiho em rede e cooperando um com 0 outro para que a experiéncia do

turista seja memoravel.

Orientar e instrumentalizar empresarios que

aode AaZ - 1 encontro de 4h

o Workshop prec
Até 40 vagas
bre fatores que impactam na formagao

onhecer as caracteristicas da precificagdo, aprender 50
€ a margem

Nesse workshop vocé ird ¢
critérios de rateio e descobrir estratégias para melhorar 0 resultado

de prego, conhecer como funcionam os

de lucro.
o Workshop fer para.heu.‘n'e?g;'rﬁo- 1 encontro de 4h
Até 40 vagas

Auxiliar a empresa a organizar as finangas, aprendendo quais as fe

Objetivo:
Preparar 0s artesdos com técnicas de vendas e divulgagdo de seus produtos p:

Até 40 vagas em cada capacitagao.
Acdes:

ara marcas de economia criativa.

Workshop 1 — O que se vende na Economia Criativa — 2 encontros
- A contagdo de historia (stor ytelling)
- Necessidade de transformar capacidade criativa em proposito

Workshop 2 — Vender sem vergonhs — 2 encontros
- empoderamento do autor
- reconhecer-se cOMO um Ser criativo
- valorizar o seu saber
- saber se comunicar

Workshop 3 — Canais de vendas — 2 encontros
- redes sociais
- Whatsapp

- ecommerce
- marketplace
- lojas

w e
digiiol sebraers.com by SE'
oBuo 570 0800
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rramentas adequadas que podem dar suporte a empresa.
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VALOR TOTAL DO PROJETO:

ISR o -
[— AGOES QUANTIDADE VALORIND VALORTOTAL
Workshop como vender mais € melhor: Transformando produtos € servigos turisticos
em oportunidades de neg6cio — 1 encontro o 1 RS 4.200,00 | R$ 4.200,00
|—Consuiloria individual comercializa turismo 15 RS 1.600,00 | RS 24.000,00
Palestra turismo de natureza — Vida ao ar livee! O que inspira”
| encontro ) 1 RS 4.600,00| R$ 4.600,00
Oficina de sensibilizagdo empresarial em turismo de natureza, ecoturismo ¢ turismo
de aventura - 1 encontro 1 RS 4.600,00 | RS 4.600,00
Workshop personalizagdo do atendimento ao turista- 2 encontros i (o 2 RS 5.500,00 | RS 11.000,00
Workshop ferramentas financeiras- 1 encontro : - 1 RS 2.000,00 | RS 2.000,00
[Tel
Workshop precificagdo de A aZ - 1 encontro 1 RS 2.000,00 | R$ 2.00800
o] - = ju]
Workshop 1 — O que se vende na Economia Criativa — 2 encontros 1 R$ 4.800,00 | R$ 480800
Rforkshop 2 — Vender sem vergonha — 2 encontros 1 R$ 4.800,00| RS 4‘803,00
Workshop 3 — Canais de vendas — 2 encontros 1 RS 4.800,00| RS 4.808,00
L
N
L J VALOR TOTAL | RS 66.808,00
Bl

Valor total do convénio: R$ 66.800,00

Sebrae subsidia 65% do valor total = K$ 43.420,00

Valor prefeitura = RS 23.380,00

e Pode ser dividido em até 6 parcelas, sendo que

digital.sebrasss.con bi
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a Gltima precisa ser até dezembro/25.
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